
WEB広告作成のための

完全攻略ガイド

これを見れ ば大丈夫！
広告代理店が教える
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W E B 広 告を配 信するためには 広 告 作 成をしないとはじまりません。

本 資 料では ����� 社 以 上のマーケティング支 援 実 績のある

「 株 式 会 社これから」が、弊 社で実 績 の多く出ている F a c e b o o k 広 告の作 成の動きや、

配 信 後の改 善 点 等を中 心に紹 介していきます。

自 分で広 告を始 める際に是 非 参 考にしてください。
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商 品やサービスのターゲットがどの媒 体 にあっているかを重 要 視する必 要 があります。

各 媒 体のターゲット例 はいかのようになります。

https://manamina.valuesccg.com/articles/1053 ( Google を使う人、Yahoo! を使う人の特徴を分析してみた )
https://www.glad-cube.com/blog/?p=22331 (4 大 SNS 広告の特徴 )
https://marketing.yahoo.co.jp/blog/post/2020031630132750.html (「Yahoo! JAPAN 媒体資料」最新版 )

40代～60代で

PCを使う人が多い

比 較 的 若い世 代の
利 用 率 が高く、

スマホユーザーが多い

2 0 代 ～ 5 0 代で
スマホユーザーが多い

広告媒体の決定

参 考 資 料
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Facebook
ビジネスマネージャを作成

※facebook の場合

広告媒体のアカウント作成

個 人 用 Facebook アカウント
で本 人 確 認 を行 い、「ビジネス
名」「名前」「仕事用メールアド
レス」「ビジネスの詳細」を入力
し作成します。

Facebookページの作成

ビ ジ ネ ス マ ネ ー ジ ャ 上 か ら
Facebookページを作成します。
Facebookの個人アカウントを
もっていないと作成できません。
個人アカウントとは違い、個人を
フォローはできませんが、複数人
でアカウント管理が可能です。

Facebook
ビジネスマネージャ内から
広告アカウントを作成する

ビジネスマネージャ内の広告ア
カウントから「アカウント名」を
入力すれ ば完了です。

1 2 3



WEB広告の作成手順  03 6

©COREKARA INC.

広 告 を配 信する際 の 目 的を決 める必 要 が あります 。

目 的 は「 認 知 」「 検 討 」「コンバージョン」が 大 枠 としてあり、より詳 細 な 1 1 種 類 の中から

選 択します 。 

広告キャンペーンの作成

ネットショップの場 合
コンバー ジョンを選 択する

ことが多いです。
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広 告 セットでは 、「 誰 に配 信するか 」「どこに配 信するか 」を決 めます。

誰に配信するか

広告セットの作成

広 告を配 信する際の予 算 ・ 掲 載 期 間 ・ 最 適 化 ポイントを選 択します。
１日の流 入や購 入の目 標をどれくらいにするかなどによってそれぞれの内 容 は 変 わります。

地 域 ・ 年 齢 ・ 性 別 ・ 言 語 ・ 詳 細 ター ゲット
設 定 （プ ロフィール の 登 録 情 報 や 興 味 関 心
など）・つながり（ 特 定の F a c e b o o k ペ ー
ジ・アプリ・イベントに 対してアクションを
起こした人 などにターゲティグできます）
リマーケティングに設 定 も可 能

どこに配信するか
基 本 的には Facebook 社 が 推 奨する自動 配 置を選 択
します。
Fa c e b o o k ・ I n s t a g r a m ・ A u d i e n c e N e t w o r k （
Facebook 社が構築しているモバイルネットワークのこ
とで、Gunos y、食べログ etc）、Messenger(Facebook
ユーザー同 士 がリアルタイムでメッセージのやり取りを
行えるアプリのこと ) を選 ぶ事ができます。
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広告のフォーマット設定

カルーセル広告
複数の画像や動画を表示でき、
ユーザーがスワイプすることで
画像や動画をみることができる
広告

コレクション広告
画 像 や 動 画 などのメインの広
告 を 設 定し 、そ の下 に 関 連 す
る商 品 のカタログ を表 示する
広告

画像広告
１枚の画像で形成された広告

動画広告
動画を使 用した広告

https://growthseed.jp/experts/sns/facebookad-format/ (Facebook 広告の種類を目的別に徹底解説！)参 考 資 料
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広 告 は 写 真や動 画 などのメディア、文 字 、リンク先 などから成り立っています。

広 告 のフォーマットやメディアの 配 置 によってユ ー ザー にクリックしてもらえるかが 大きく変 わ

るた め 、どのような 広 告 に なるかをプレビューで確 認しつつ調 整する必 要 があります。

広告のクリエイティブ（全容）の作成

同じ商 材でも画 像や
訴 求 文 があるだ けで

雰 囲 気 が 違う
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広 告 全 体 の 設 定 が 完 了したら、最 後 に 支 払 い方 法 の 設 定です。
支 払 い方 法 は 下 記 の � つです。

支払いの設定

銀行引き落としは
対応していないので

注意 !!

これで広告配信までの準備が完了です

P a y P a lクレ ジットカード デビットカード

D E V I D  C A R D



広 告 が 配 信されてから、� ～ � ヶ月 程 度 は 広 告 媒 体や広 告 を見 極 める期 間に なります。

その 間 の 結 果 によってしばらくその 広 告で続 けるか 、改 善するかを見 極 めることが 大 事です。

しかし、測 定 結 果 の 分 析 に 明 確 な 正 解 が ないことも多く、広 告 によって良し悪しは 変 わります。

あくまで、分 析 の 結 果 は 有 力 な 判 断 材 料として捉えるの が 大 事です。

予 算 がある程 度 あるのであ れ ば、いくつかの 画 像や文 言 が 違う広 告 を配 信して、

それ ぞれ を比 べてみるの も良 いです。

広告の分析  01 11
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広告は配信して終わりではありません。



広 告 の 分 析 をする中で重 要 に なるの が「 成 果 」です。
その 成 果 を確 認するた めのいくつかの 指 標 があるた め 紹 介します。

・広告費用：3,000 円
・インプレッション数：10,000 回
・クリック数：100 回
・コンバージョン数：10 回

広告の分析  02 12
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あるアパレルサイトの場 合（１週 間 ）

例

広 告 費 用

CPA＝�,���÷��＝���   CPA＝���円

CVR＝��÷���×���=��   CVR＝��％

インプレッション数 … 広告の表示回数

クリック数 … 表示された広告がどれだけクリックされたか

コンバ ー ジョン（ C V ）数 … 広告をみて訪れたユーザーが購入や資料請求等のアクションを起こした回数

C P A …１件のCVを獲得するための費用

C V R …広告のクリック数に対するCV数の割合



広告の改善をする際の方法として有効なのが、
PDCAサイクルの活用です。

広告の改善・配信  01 13
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����
（ 計 画 ）

������
（ 改 善 ）

��
（ 実 行 ）

����
（ 評 価 ） ・ P l a n で設 定した 目 標 をな ぜ

「 達 成したのか 」「 達 成しなかったのか 」を検 討
・ター ゲット、コンテンツの 見 直し

������

����
・課 題 を明 確 にした 上でター ゲットを設 定
・広 告 出 稿 の 目 標 を設 定

・ W e b 広 告 の 中 から出 稿 方 法 を決 定
・ 広 告 自 体 を作 成して配 信��

・ 広 告 の 効 果 を確 認し、目 標との 差 異 を確 認����

PDCA を続け、効果の高い広告を出し続ける必要があります。



P D C Aサイクル例（女 性アパレルの場 合）

広告の改善・配信  02 14
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����（計画）

��（実行）

������（改善）

����（評価）

ターゲットの詳 細を決 める。
「 夏 まで に オンラインショップ でワンピ ー スを

売る」 
目 標 は 1ヶ月で5 0 着 売りたい。

F a c e b o o k 広 告でター ゲットは 特 に 決 めず、
ワンピースの 商 品 画 像で画 像 広 告 を配 信 。

ターゲットを決めなかったのがよくないのではな
いか、商品画像を着用画像にするべきなのでは
ないか。また、広告をしないほうがいいのではな
いかを決定する。

目標が50着に対して20着にしか売れなかった。
ここでなぜ20着しか売 れなかったか、なにがだ
めだったかを考える。
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本 資 料を最 後までみていただきありがとうございました。

W E B 広 告を配 信するための作 成 方 法 ・ 分 析 方 法を紹 介しました。

しっかりと設 定や分 析 方 法を理 解して配 信すれ ば高い効 果 が期 待できるので、

今 回 紹 介した資 料 が、少しでもお役 立ちいただ けますと幸いです。



登録はこちらから

A d S I S T とは 、一 日５００円から効 果 的に広 告を運 用できる自 動 集 客ツールです。

16
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AdSISTが選ばれる�つの理由

ネットショップと自動連携！
手間なく商品をアピールできる

たった5分で集客開始！
面倒な設定も不要

1日500円から使える！
いつでも低リスクで集客を！

ネットショップの
プロの頭脳フル活用

「広告を始めたいけど、
自分でやるのはちょっと....」

と思った方、AdSISTで
配信はじめてみませんか？
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会社概要
沿革 2012.   �

 
2012.   �

�
2014.   �
2015.   �

�
�

��
2016.   �

�
�

��
2017.   �

�
��

2018.   �
�
�

��
2019.   �

�
�

��
2020.   �

株 式 会 社これから設 立
W E B 制 作 事 業を開 始
大 阪 支 社 開 設 　 従 業 員を1 5 名 増 員
カラーミーショップ認 定 代 理 店
E C 支 援 企 業 ベスト1 0 0 　 制 作 部 門 受 賞
事 業 拡 大に伴い、東 京 本 社 移 転
E C 支 援 企 業 ベスト1 0 0 制 作 部 門 2 期 連 続 受 賞
カラーミーショップ大 賞 2 0 1 5 制 作 会 社 賞を受 賞
M a k e S h o p 特 別 代 理 店に認 定
株 式 会 社ナインピースをグループ化
事 業 拡 大に伴い、本 社を新 宿 御 苑 へ 移 転
G o o g l eパートナーに認 定
カラーミーショップ公 認エキスパート認 定
Y a h o o ! M S 正 規 代 理 店に認 定
L I N E @ 正 規 代 理 店に認 定
弊 社 佐 藤 がキングオブコントで準 優 勝
取 締 役を4 名に増 員
G o o g l eプレミアパートナーに認 定
福 岡 支 社 開 設
Y a h o o !シルバーパートナーに認 定
これからK I D S 開 設
A d S I S Tをリリース
第 三 者 割 当 増 資を実 施
事 業 拡 大に伴い、本 社を四 谷 三 丁 目 へ 移 転
名 古 屋 支 社 開 設

概要 会社名
設立
資本金
決算月
従業員数
取締役

事業内容

受賞実績

 株 式 会 社これから
2 0 1 2 年 1 月 5 日
1 1 5 , 0 0 0 , 0 0 0 円（資 本 準 備 金 含む）
1 2 月
1 3 5 名（2 0 2 1 年 4 月 末 時 点）
代 表 取 締 役  今 泉  雄 介
取 締 役  川 村  拓 也、美 甘  典 輝、西  正 浩
 安 島  正 人、向 　 徹（2 0 2 1 年 5 月 末 時 点）
W E B 制 作
W E B 広 告 運 用 代 行
W E Bコンサルティング
ネットショップ運 営
A d S I S Tの開 発・運 営
これからK I D S
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